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ANALYSE DU MARCH

Le bilan de I'hiver 2022-23 apparait trés contrasté pour les stations de montagne du
panel G2A. Si les sites d’altitude sont parvenus a maintenir une fréquentation
touristique similaire a I'année derniere, les difficultés d’enneigement ont davantage
impacté les destinations de moyenne montagne.

Dans les Pyrénées, seule I'avant-saison a bénéficié d’'une hausse de fréquentation.
Le massif a, en effet, était rapidement pénalisé par la douceur des températures qui a
pu entrainer des fermetures partielles, voire totales de certains domaines skiables
pendant le mois de janvier. Si les réservations ont repris avec le retour de la neige fin
janvier, elles nont pas permis de compenser le retard accumulé en début de saison,
d’autant que le contexte national marqué par l'inflation et les mouvements e22
probablement aussi freiné les départs cet hiver.

= CATEGORIES D'HEBERGEMENT

Cet hiver, la capacité touristique de la destination du Tourmalet Pic du Midi est de
31 416. L'ensemble de ces lits sont répartis en 3 catégories : les lits professionnels (5 542
lits), les lits de particulier a particulier (3 515 lits) et les lits non commercialisés (20 719).

La catégorie des lits professionnels représente 18% de la capacité totale du territoire. Si
prés de 210 000 nuitées ont été enregistrées sur toute la saison sur la catégorie des
lits professionnels, le secteur des résidences de tourisme a acquis seul 63 000
nuitées. C'est d'ailleurs la catégorie qui a accueilli le plus de touristes étrangers avec une
part de marché de 5.0% sur la saison compléte. Les résidences de tourisme ont bénéficié
d’'une trés bonne fréquentation pendant les deux premieres semaines de mars, soit 55%
de taux de fréquentation , lié a la présence de groupe nationaux sur la station. C’est
équivalent a la fréquentation moyenne des vacances d’hiver.

Les hotels représentent 13.6% des lits professionnels, soit la part la plus faible de la
destination. Pres de 28 500 nuitées ont été enregistrées par cette catégorie
d’hébergement. La période des vacances d’hiver représente un tiers des nuitées et le pic
de fréquentation est situé pendant la semaine du 11.02 avec 61% de taux de taux
d’occupation.

Bénéficiant d’'une fréquentation stable sur chaque semaine des vacances d’hiver,
les centres de vacances sont les établissements qui ont été les plus
fréquentés pendant cette période (58% de remplissage moyen). Ce secteur
d’hébergement n'a pas subi de restriction sanitaire cet hiver et a donc pu travailler avec
les groupes scolaires et les colonies de vacances correctement méme pendant les inter-
vacances.

Le secteur des lits de particulier a particulier représente 11.2% de I’ensemble des
lits du territoire et a enregistré cet hiver 174 997 nuitées. Comme pour les hébergeurs
professionnels, deux pics de fréquentation sont a noter. Le premier se situe pendant la
semaine de Noél avec 14 100 nuitées, soit 57% de taux de remplissage. C'est d’ailleurs
meilleur que la derniere semaine des vacances dhiver. Le second pic, le plus
important, se situe pendant la semaine du 11.02 avec 17 600 nuitées et un taux de
remplissage de 72%. Les quatre semaines des vacances d’hiver ont enregistré 62 000

ANALYSE COMMENTEE

Neige capricieuse, conjoncture sociale et économique défavorable, calendrier scolaire désavantageux ; cette saison a été atypique pour le marché de la
montagne. L’enneigement inconstant a davantage impacté les stations de moyenne et basse altitude, engendrant, pour la plupart, un recul de fréquentation au
terme de la saison. Dans ce contexte, la destination du Tourmalet Pic du Midi a enregistré cet hiver 687 272 nuitées toutes catégories d’hébergement
confondues (secteur professionnel, de particulier & particulier et non commercialisé).

Le domaine skiable a ouvert cette année le 10 décembre 2022. L’avant-saison entre début novembre et le début des vacances de Noél et Nouvel An a
enregistré 84 600 nuitées. C’est en effet la période la plus délicate car elle se situe entre la fermeture des thermes de Bagnéres de Bigorre et 'ouverture de la
station de ski de La Mongie.

La destination du Tourmalet Pic du Midi a assuré une progression du nombre de nuitées lors des vacances de Noél et du Nouvel An et a enregistré 113 700
nuitées entre le 17 décembre et le 06 janvier. Cela représente un taux d’occupation moyen des hébergeurs professionnels de 31% sur I’ensemble du
territoire et de 60% uniquement a La Mongie.

Comme pour une grande partie des Pyrénées, Tourmalet Pic du Midi a été impacté par le manque de neige durant 'inter-vacances de janvier mais a su
s’adapter. Le nombre de nuitées acquises pendant cette période est de 112 000 (dont prés de 40 000 réalisées uniquement par les professionnels et le particulier
a particulier de La Mongie). En terme d’occupation, les lits professionnels de la station de ski de la destination gardent le cap en enregistrant un taux moyen
d’occupation de 30%.

Les vacances d’hiver se sont conclues par 221 500 nuitées enregistrées sur I’ensemble du territoire, soit prés d’un tiers de la totalité des nuitées acquises
sur toute la saison. Les lits professionnels et de particulier & particulier de La Mongie représentent 73 286 nuitées. En terme de ski, prés de 245 000 journées ski
ont été vendues sur cette période, représentant un taux de conversion moyen de 108.7%. Cela représente le pourcentage de personnes qui viennent pour skier
la journée sans dormir sur place . C’est aussi pendant cette période de vacances scolaires que les touristes espagnols ont été le plus présents sur la
destination en enregistrant pres de 2 500 nuitées dans les hébergements professionnels. Les semaines de vacances des zones A et B sont les plus
performantes de la période. Le pic de fréquentation de I’ensemble du Tourmalet Pic du Midi se situe pendant la semaine du 11.02 avec 63 800 nuitées. La
derniére semaine des vacances a uniquement accueilli la zone C, soit la zone de proximité. C’est la plus faible en terme de fréquentation durant ces vacances
scolaires, d’'une part parce que la neige était de moins en moins praticable mais surtout car les touristes sont venu principalement le week-end ou a la journée.

La couverture médiatique importante liée au manque de neige et le climat social (manifestations, gréves, inflation) ont conduit au déclin progressif de la
fréquentation dans les stations de ski frangaises. Cependant, la destination du Tourmalet Pic du Midi a enregistré plus de 155 000 nuitées entre début mars et fin
avril. L'ouverture des thermes a partir du mois de mars permet de garder un bon niveau de fréquentation dans les vallées. En effet, le taux d’occupation
moyen du mois de mars a Bagnéres-de-Bigorre est de 23% contre 20% pan-'a=tles vacances d’hiver.

PRECONISATIONS

FOCUS: CLIENTELES ETRANGERES

—_— Encourager les propriétaires a réaliser des séjours dans leurs biens ou les

sensibiliser aux intéréts de les commercialiser. Les lits non commercialisés
représentent 66% de la capacité totale, leur performance a donc un impact sur

La destination du Tourmalet Pic du Midi a accueilli cet hiver des les résultats de la destination.

touristes étrangers, représentant 2.4% de part de marché sur le
secteur professionnel, soit 4 600 nuitées. Trés majoritairement
espagnols, ils ont enregistré 4 310 nuitées dont 2 300 pendant les
vacances d’hiver. Quelques touristes anglais ont séjourné sur le territoire
cette saison signe d’un retour timide de cette clientele apres la période
Covid et le Brexit qui avait fortement durci les formalités de passage aux
frontiéres.

ool
S e-tes

Simplifier le parcours client des touristes étrangers et en particulier des
Espagnols. C'est également I'occasion de donner de la visibilité aux agences
immobiliéres, qui ne sont pas plébiscitées par les étrangers.

Capitaliser sur des arguments commerciaux en faveur du domaine skiable.
En raison d’'un enneigement capricieux cette saison, le choix de la destination
'année prochaine risque d’étre impacté par les arguments de vente propre aux
domaines skiables (fluidité des remontées mécaniques, altitude, kilometre de
piste).

Poursuivre le travail effectué ces derniéres années vers une diversification
de Poffre hors-ski. Cela permet de compenser d’éventuelles problématiques de
mangque de neige et de pouvoir s'adapter aux nouveaux besoins des clientéles.
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LES CHIFFRES CLES - VOLUMETRIE & EVOLUTIONS

( LESTOCK ) ( LES PERFORMANCES ) ( LESRESULTATS ) ( PART D’ETRANGERS |
NOMBRE DE LITS TAUX DE REMPLISSAGE NOMBRE DE NUITEES
HIVER 2022 HIVER 2023 [, o1l HIVER 2022  HIVER 2023 gl HIVER 2022 HIVER 2023 gtli®x allB%m HIVER 2022  HIVER 2023 gfIf%

N/N-1

NIN-1 NIN-1 N/N-1 N/N-1

(ennblits)  (en%) (en pts) (en b de (en pts)
O Soomowes 1140 30,3% 62949 5,0%
1} vores 752 20,7% 28 377 3,9%
T 1196 23,6% 51337 0.0%
13 cenmespe 899 23,4% 38353 0,1%
ﬁ CAMPINGS 1 555 9,9% 27 908 1,6%

174 997

5542 20,7%

3515 27,4%

20719 8,0% 303 350

ursenquetes  4IVER 2022 4IVER 2023 gl alffox HIVER 2022 HIVER 2023 1|

(en nb lits) (en %) (en pts)

TATION 687 272

DONT
LITS FERMES

*

(e}

CCUPATIONS PROPRIETAIRES INCLUSES

HIVER 2022 HIVER 2023 pilfflm

JOURNEES DE SKI VENDUES 460 593 HIVER 2022 HIVER 2023
TAUX DE CONVERSION 67,0% TAUX DE REPONSE DES ETABLISSEMENTS ENQUETES 89%
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LES CHIFFRES CLES - SYNTHESE

SAISON 2023

VENDUES 460 593
SAISON
31416 HIVERNALE 2023 687 272 TAUX DE »
CONVERSION ,0%
CCEUR DE SAISON
(SEMAINES 51 A 15) 576 472

LITS ENQUETES &= sTATION

Capacité station (en nombre de nuitées) JOURNEES DE SKI

(en nombre de lits touristiques)

RENDEMENT DES LITS REMPLISSAGE DES LITS
REPARTITION DES LITS STATION (en nombre de nuitées au lit) (SEMAINES 51 A 15)
LITS PRO LITSNC STATION LITS PRO LITSNC STATION LITS PRO LITSNC

POIDS DES LITS PAR CATEGORIE POIDS DES NUITEES PAR CATEGORIE
100% 1 ®LITS FERMES 3
90% - U
&) ParT DETRANGERS
-
| LITS PAP (DE PARTICULIER A
70% PARTICULIER)
60% | 66,0% = CAMPINGS

% | .
50% 5 AGENCES IMMOBILIERES

40% -
u CENTRES DE VACANCES
30% -

HOTELS

= RESIDENCES DE TOURISME
9,2%

20% -
10% -

0% -

p5.
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LES CHIFFRES CLES - PERFORMANCES

POIDS DES PERIODES COMMERCIALES

32,2%

5,0%

POIDS DE LA CLIENTELE ETRANGERE

16,5% 16,3%
12,3%
0,
0.1% 0,0%
AVANT SAISON NOEL / NOUVEL AN INTER. DE JANVIER ~ VACANCES D'HIVER INTERV. DE MARS VACANCES DE RESIDENCES DE TOURISME HOTELS CENTRES DE VACANCES ~ AGENCES IMMOBILIERES CAMPINGS
PRINTEMPS
mHIVER 2023 = HIVER 2023
PART DE MARCHE NUITEES AU LIT
55
50
43 43
38
18
15
RESIDENCES DE HOTELS CENTRES DE AGENCES CAMPINGS LITS PAP (DE LITS NON
TOURISME VACANCES IMMOBILIERES PARTICULIER A  COMMERCIALISES
RESIDENCES DE HOTELS CENTRES DE AGENCES CAMPINGS LITS PAP (DE LITS NON LITS FERMES PARTICULIER)
TOURISME VACANCES IMMOBILIERES PARTICULIER A COMMERCIALISES
PARTICULIER)
= HIVER 2023

®SUR LES LITS

B SUR LES NUITEES

p6.
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LES CHIFFRES CLES - PERFORMANCES DES LITS PAR SITE

TAUX DE REMPLISSAGE - PAR SITE

100%

90% -

80%

PART DE MARCHE PAR SITE
70%

54,4%

60% -
42,0%

50% -

29,5% 26.8% 28,5%

40%
18,8%

30%

20% -

BAGNERES DE BIGORRE CAMPAN LA MONGIE

10% -
u NUITEES mLITS

0%

19/11-25/11
26/11-02/12
03/12-09/12
10/12-16/12
17/12-23/12
24/12-30/12
31/12-06/01
07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02
04/02-10/02
11/02-17/02
18/02-24/02
25/02-03/03
04/03-10/03
11/03-17/03
18/03-24/03
25/03-31/03
01/04-07/04
08/04-14/04
15/04-21/04
22/04-28/04
29/04-05/05

S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | S01 | S02 | S03 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15|S16 | S17 | S18

-BAGNERES DE BIGORRE -CAMPAN -LA MONGIE

p7.
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FREQUENTATION GLOBALE

[

0

HIVER 2022 HIVER 2023 EVOLUTIONS

NOMBRE DE LITS 31416
NUITEES AU LIT 22
TAUX DE REMPLISSAGE 12,0%

FREQUENTATION GLOBALE : LITS PRO + PAP + NON COMMERCIALISES

TAUX DE REMPLISSAGE
100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

29/10-04/11
05/11-11/11
12/11-18/11
19/11-25/11
26/11-02/12
03/12-09/12
10/12-16/12
17/12-23/12
24/12-30/12
31/12-06/01
07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02
04/02-10/02
11/02-17/02
18/02-24/02
25/02-03/03
04/03-10/03
11/03-17/03
2 181032403
25/03-31/03
01/04-07/04
08/04-14/04
15/04-21/04
22/04-28/04
g 29/04-05/05

4
S
[
s
a

S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | SO9 | S10 | Si1
+HIVER 2023

S13 | S14 | S15 | S16 | S17

!’ Aide a la lecture :

Date & N° sem HIVER 2022 HIVER 2023 HIVER 2022 HIVER 2023
29/10-04/11 )
San 4% 9 500
05/11-11/11
e 5% 10 000
12/11-18/11
e 4% 9300
19/11-25/11
5% 10 000
547 ? AVANT
26/11-02/12 SAISON
Lo 6% 13 200
03/12-09/12
2 6% 13 200
10/12-16/12
2 9% 19 400
17/12-23/12
15% 33000
S51 ? NOEL /
¥ NOUVEL AN
24/12-30/12 o 48 200
S52
31/12-06/01
oo 15% 32 500
07/01-13/01 9% 20 400
S02 INTERV. DE
g JANVIER
14/01-20/01 12% 26 400
S03
21/01-27/01
o 14% 30 600
28/01-03/02
o 16% 34 600
04/02-10/02
24%
S06 ’ 53000 VACANCES
¥ D'HIVER
11/02-17/02 — 63 800
s07
18/02-24/02
o 26% 58 200
25/02-03/03
oo 21% 46 500
04/03-10/03
0/
S10 15% 33400 INTERV. DE
11/03-17/03 MRS
o 11% 25072
18/03-24/03 9% 19 800
25/03-31/03
s 8% 17 900
01/04-07/04 % 13 800
08/0;'1154/04 9% 19 300 VACANCES
DE
15/04-21/04 - 14 400 PRINTEMPS
22/04-28/04
&2 5% 11 800
29/04-05/05
CCEUR DE SAISON
15.4% 576 472

Pour cette saison hivernale 2023, la station de TOURMALET PIC DU MIDI enregistre 687 272 nuitées pro + pap + non commercialisées sur I'ensemble de la période. La semaine 07 e
le pic de la saison avec un volume de 63 800 nuitées. En moyenne, un lit station réalise 22 nuitées sur I'ensemble de la saison.

'
'
'
'
'
'

st
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o TOURMALET PIC DU MIDI

NOMBRE DE NUITEES PAR NATIONALITE DES LITS PRO (Y LES MARCHES (NATIONALITES) DES LITS PRO
COMPRIS LES NUITEES LOCATIVES)
' ' s Espagne
u @ Pays-Bas

Date & N° sem. FR ETRASNGER Part FR étr::gers RES
2B 2000 1000% | 0,0% 2000
05/ 1;351/ 1 3094 1000% | 00% 3094
T 18T P 1000% | 00% 2751
19 1;"1275/ 1 2752 1000% | 00% 2752
L0272 3555 1000% | 0.0% 3555
03/ 1;%9/ 12 2383 29 98,8% | 1.2% 29 2412
10/ 1;%6/ 12 2949 18 99.4% | 0,6% 18 2968
nzesnz 7665 0 1000% | 00% 76
2z onz 10971| 270 976% | 2.4% 17 253 11241
S 0001 7897 12 999% | 01% 6 6 7208
OOt 5854 0 1000% | 00% 5854
4 0;(')230/01 7599 22 99,7% | 0.3% 22 7621
2HoLATot 9068 26 99,7% | 03% 26 9094
28/ 0;(')%3/02 9030 503 94,7% 5,3% 15 487 9532
oaloz 002 15232| 520 9%67% | 33% 33 487 15752
11/05(')177/02 16992 | 1011 94,4% 5,6% 51 960 18003
16102 2al02 16420| 557 9%67% | 33% 36 7 | 515 16977
2o og(-)%?m 12197 356 97,2% 2,8% 9 347 12553
04l 02;)0/03 11389 274 97,7% 2,3% 11 36 227 11663
11’ 0;117/03 9438 422 95,7% 4,3% 9 413 9860
1610324108 8002 | 339 959% | 4,1% 7 332 8341
25/ 0;’;;1/03 6316 22 99,7% | 03% 22 6338
ouezone 5037 87 983% | L17% 21 66 5124
el ogi?m 6029 50 99,2% 0,8% 6 7 37 6080
15008 21104 4352 59 987% | 13% 5 10 39 5 4411
2z °§f78/°4 3541 23 99.4% | 0,6% 23 S
29/04-05/05

s18
Total 192514 4600 97,6% | 2.4% 5 | 204 36 7 7 |asw0| s 5 197 215
Part de marché 97,6% | 24% 0,003% | 0,1% 0,02% | 0,004% 0,003%| 2,2% |0,003% 0,003%

po.
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JOURNEES DE SKI & TAUX DE CONVERSION

’ \
I Pour cette saison hivernale 2023, la station de TOURMALET PIC DU MIDI enregistre 460 593 journées skieurs sur I'ensemble de la période. |
" A date, la station de TOURMALET PIC DU MIDI enregistre une hausse de par rapport a I'année derniere. |
_______________________________________________________________ 4
801000 NUITEES & URNEES DE SKI VENDUES
JOURNEES DE SKI VENDUES TAUX DE CONVERSION 20000
| A
( ) ( )
! EVO PERIODES y ! ‘60 000
COMMERCIALES
N° sem. HIVER 2022 HIVER 2023 n%) HZ'XZEZR "%ZE; 50 000
9/10-04/11 —
S44 40 000
05/11-11/11
s45
12/11-18/11 30000
S46
19711-25/11 20000 -
S47 AVANT
6/11-02/1! SAISON 10000 -
48
03/12-09712 o
S49 Fr I e e e N N O O O e e e e B N N B N NI I S I S B N B B B B B S
10/12-1671 7492 38,6% Jdiddlg glg|g P22 glg gl glg g gl egleglgelee
0 ' < — [eo] Te} N (o2 © (32} o [{=} [s2} o ~ (a2} o ~ < (a2} o ~ < - ~ < - oo}
1712-23/12 2293 NOEL / NOUVEL 69,50 o I R B e e s B I Bl Ol B Bl B B Bl A N Al Bl B G B -l vl IR B
S51 7 AN ,5% Ol d|d | d|d |l NN | N[N |A dd o9/ || 0o oo 35|35
4 d|d g |d | d|d|d|d | dd| | e e L |2l e|2|2|/(/2/2]<
v N o - - N o - - N (32} o - N N o - - N o - - N o o - N
S0l 10041 30,9% S44/S45/S46/S47/S48/S49 S50 S51 S52/S01|S02|S03|S04/S05 S06 S07 S08|S09|S10|S11 S12 S13 S14/S15/S16/S17
07/01-13/01
02 6487 INTER. DE 31.8%
1oLt 10120 JANVIER 38,3% #FREQUENTATION GLOBALE - HIVER 2023 #JOURNEES DE SKI VENDUES - HIVER 2023
1/01-27/01
04 32508 106.2% TAUX DE CONVERSION
28/01-03/02 38 048 110,0%
04 595 0 77,8% 100.8%
506 62195 VACANCES 117,3% ; 49,9% : 60,0%
4 056177'02 75122 D'HIVER 117,7% 8.9%
8/02-24/0 65 343 112.3% AVANT SAISON NOEL / NOUVEL AN INTERVACANCES DE JANVIER VACANCES D'HIVER INTERVACANCES DE MARS
08 ! m HIVER 2023
AHOBUH 40 636 87,4%
04 SO]? 0 ’ 140%
10 82605 INTERV. DE 97.6% 120%
1 Ogilf 03 15 809 MARS 63,1%
Q = 0,
1870 124 0 11101 56.2% 100%
2 0;;331 03 5280 29,5% 80%
01 4i7 04 1114 8,1% 60%
08/04-14104
e VACANCES 0%
DE
15/0%-21/04 PRINTEMPS
22/04-28/04 20%
070405705 0%
N N N - - - - N N N N [s2} [s2} [s2} [s2} o« <
am 4/ g g2 & g|g g2 2 <9 g g|g g | ¢
© (3] o [{o} [32) o ~ [s2} o ~ < [32) o ~ < I ~
- N (2] o - [3Y N o — - N o - - N (32} o
I I I N - - - - N N N N o) o) o o <
o ~ < — ~ < — [ee} < — [es] n < — [e6) [Te) I
— — N 3] o — ~N N o — — N o — — N o
CCEUR DE SAISON
w3100 [ 78,6% S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14
=HIVER 2023 p10.




OBSERVATOIRE DE

LACTIVITE . BILAN DE FIN DE SAISON 2023

TOURISTIQUE

TOURMALET PIC DU MIDI
TAUX D'OCCUPATION PAR TYPE D'HEBERGEMENT

-,
HIVER 2022 HIVER 2023 & HIVER 2022 HIVER 2023 HIVER 2022 HIVER 2023

HIVER 2022 HIVER 2023
NB LOTS 256

NBLITS 1140

[—
HIVER2022 HIVER2023 [gpgp
a

299

m HIVER 2022 HIVER 2023
( } 677
a/mo 2
752 M

il %
Date & HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER HIVER G?!VP(:S
2022 2023 2022 2023 2022 2023 2023 2022 2023 2023 2023 2022 2023
4% 8% 0% 13%

388 207 = - 1385
1555 1196 5542 X

29/10-04/11

San 11% 9%

05/1;;‘2;1/11 26% 7% 1% 13% 1% 129% 17%
TZ11- 1671 . " 0 o o 1% 1%
TOT11- 25711 . o - o o 1% 1%
26/1;;‘%2/12 50 9% 20 25% 1% 129% 15%
OaILZ09T2 " w 0 - w6 0% 1%
107 lég](.)ﬁllZ 14% 17% 4% 8% 16% 12% 22%
WL 2 - - - o a0 2% a4
AL w5 - Caw 1% sa% oo 72%
il - - | ow | % a0 2 ao%
0710113001 - - 1% w06 2% 2% 2%
1410120001 - 2o 1% Lo am 2w am
2u0L-27l01 . . 2% 16 a5 ase o
28/0;.(—)(;3/02 a0 7% 23% 14% 429% 35% 45%
et - oo - a oo 1% 7%
il - T0% e | o106 a0 s N
i = - e | 17 7o sa a0
== — - | s | 165 a2 a0 0%
04/03-10/03 o P o 1% % a6 2
11/0;';-]].-7/03 200 28% 25% 17% 36% 35% 38%
1810 24103 o 1o 2o 1 - - a5
2 5/0;';%1/03 49% 15% 18% 16% 20% 23% 20%
004 07104 - L0 210 1 16 0% 1%
s o ferp [ | 20 13% 0% 235
i e — - | aw | 20 1% 16 1%
22/04-28/04 — - e | 20 1% 125 1%
20/04.05/05 ]

s18

41,3% 27,5% 23,4% 12,9% 30,9% 26,3% 35,8%
S8 % L7 4.5% 4L0% 341% 45.4%

pll.



OBSERVATOIRE DE
L'ACTIVITE
TOURISTIQUE

REPARTITION DU TAI

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI

'OCCUPATION ENTRE LOCATAIRES & PROPRIETAIRES
- RESIDENCES & AGENCES

1%

e

m:m

RESIDENCES DE TOURISME

CATION

&= NOMBRE DE LOTS
£ NOMBRE DE LITS

OPRIETAIRE

HIVER 2022

HIVER 2023
256 &=, NOMBRE DE LOTS
1140 EZINOMBRE DE LITS

AGENCES IMMOBILIERES

e

HIVER 2022

PROPRIETAIRE

HIVER 2023
297
1196

HIVER  HIVER HIVER  HIVER HIVER  HIVER HIVER  HIVER HIVER  HIVER HIVER  HIVER

2022 2023 2022 2023 22 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023
19/11-25/11 26% 0% 26% 7% 2% 9%
26/11-02/12 % % 59 6% 5% 11%
03/12-09/12 70 % 79% 9% 5% 14%
10/12-16/12 1% 1% 14% 11% 6% 16%
17/12-23/12 o 0% 0% 32% 8% 39%
24/12-30/12 520 1% 53% 2% 10% 53%
31/12-06/01 50% 1% 51% 28% 8% 37%
07/01-13/01 3706 10 38% 21% 7% 28%
14/01-20/01 425 206 5% 29% 8% 37%
21/01-27/01 106 206 53% 34% 11% 45%
28/01-03/02 306 19% 54% 35% % 42%
04/02-10/02 62% 1% 63% 60% % 68%
11/02-17/02 68% 1% 68% 68% 6% i
18/0;—)%4/02 66% 0% 67% 65% 8% 73%
25/02-03/03 510 1% 51% 37% 6% 42%
04/03-10/03 7% 2% 79% 36% 10% 471%
11/03-17/03 7% 1% 79% 28% 8% 36%
18/03-24/03 65% 1% 66% 20% 8% 28%
25/03-31/03 18% 1% 49% 15% 6% 20%
01/04-07/04 20% % 30% 9% 5% 14%
oa/ogi?/o‘t 20% 0% 29% 8% 5% 13%
15/04-21/04 28% 0% 28% 8% 5% 13%
22/ogi278104 21% 0% 21% 8% 4% 13%
29/04-05/05

pl2.



HIVER 2022/2023
TOURMALET PIC DU MIDI

LES CATEGORIES
D'HEBERGEMENTS

TOURMALET L. Gz NCE
PIC pu MIDI PYRENEES

N
— >
- ~ s
By - 8 /
- -
-5
.

OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE



il %

TAUX DE REMPLISSAGE
|

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI

NUITEES
|

(SEMAINES 51 A 15)

HIVER HIVER
Date & N° sem 2023 2023
29/10-04/11 6% 2197
05/11-11/11
1 8% 3227
12/11-18/11 7% 2876
19/11-25/11 7% 2905
26/11-02/12
Lo 10% 3867
03/12-09/12 7% 2763
10/12-16/12 9% 3384
17/12-23/12
22 21% 8200
24/12-30/12 31% 12032
31/12-06/01
20 22% 8539
07/01-13/01
L 16% 6352
14/01-20/01 21% 8243
21/01-27/01 25% 9854
28/01-03/02
Lo 26% 10 024
04/02-10/02 2% 16 384
11/02-17/02 8% 18 485
18/02-24/02
22 45% 17575
25/02-03/03 34% 13023
04/03-10/03 32% 12425
11/03-17/03
o 27% 10 404
18/03-24/03 23% 8908
25/03-31/03 17% 6729
01/04-07/04
s14 e oo
08/04-14/04 17% 6459
15/04-21/04 12% 4741
22/04-28/04
b 10% 3882
29/04-05/05
CCEUR DE SAISON 27.2% 179 083

LITS PRO = RESIDENCES DE TOURISME + HOTELS + CENTRES DE VACANCES + AGENCES IMMOBILIERES + CAMPINGS

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% -

0%

POIDS DES LITS SUR LE STOCK STATION

TAUX DE REMPLISSAGE

TAUX DE REMPLISSAGE

19/11-25/11
31/12-06/01
04/02-10/02
11/02-17/02
18/02-24/02
08/04-14/04

29/10-04/11
05/11-11/11
12/11-18/11
03/12-09/12
10/12-16/12
17/12-23/12
24/12-30/12
07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02
25/02-03/03
04/03-10/03
11/03-17/03
18/03-24/03
25/03-31/03
01/04-07/04
15/04-21/04
22/04-28/04
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w
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w
2
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w
2
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w
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3
wn
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o
wn
@
a
(%2}
@
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2
2
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4
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4
2
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8
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2
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e propriétaires
compris.

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI
RESIDENCES DE TOURISME

NUITEES
|

HIVER 2022 HIVER 2023 EVOLUTIONS
NOMBRE DE LITS 1140 POIDS DES LITS SUR LE STOCK PRO
PART D'ETRANGERS 5,0%
TAUX DE REMPLISSAGE 30,3%
TAUX DE REPONSE 93%

RESIDENCES DE TOURISME

! HIVER  HIVER  HIVER  HIVER
DAIEERESER 2022 2023 2022 2023
20/10-04/11
Sa4 3% 211
05/11-11/11 6% 1208
12/11-18/11
56 16% 1298 20,6%
19/11-25/11 16% 1208
AVANT
SAISON
26/11-02/12 % 5
03/12-00/12 % s
1012161 - . TAUX DE REMPLISSAGE
S50 100%
17112-23/12
s51 33% 2605
24/12-30112
43% 33907 20%
31/12-06/01 = —
07/0L-13/01 28% 2202 80%
INTERV. DE
B JANVIER
14/01-20/01 3206 2559
21/01-27/01 70%
Soa 38% 3020
28/01-03/02 38% 3025
. 60%
04/02-10/02 3 2101
VACANCES
5 DHIVER
11/02-17/02 — P
18/02-24/02 s0%
% 55% 4422
25/02-03/03
foss 43% 3423
40%
04103-10/03 o6 .
INTERV. DE
g MARS
11/03-17/03 5% 2379
30%
18/03-24/03 5% 3600
25/03-31/03
33% 2612 20%
01/04-07/04 16% L3
08/04-14/04
S15 20% 1578 VACANCES
15/04-21/04 19% 1530 PRINTEMPS
s16
22/04-28/04
2 g = = g g < g 2 S S S S g S S 5 S S S S g S S 8 S S
29/04-05/05 g/ 3|5 8|8 3 2 8 8/ 8 3,8 &5 |8 2 5 3 8,3 5 /38 &5 | 8§ 3
= & o iy a4 & & & & & 0 & & a4 & & & & & & & & 3 3 3 3 3
S o o o =} i} i} S g g g g g g g g g 8 8 8 8 8 3 3 3 3 3
3 3 S 5 2 2 s S g 5 s S S 2 s E ) 2 H 3 3 3 S 2 3 N 3
2 8 S B & 8 E 5 3 B 5 3 B & ES B g 2 3 B E & 3 8 E B B
30.3% 62949 S44 | s45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO | SO2 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | SO8 | S09 | S10 | Sl1 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16 | S17 | SI8
(SEMANES 51.A25) 0% 5473 “HIVER 2023
Nuitées Locatives 61808
Nuitées Propriétaires 1141

Les nuitées locatives représentent 98,2% des nuitées totales

p15.



£ LACTIVITE BILAN DE FIN DE SAISON 2023
WEEEIELS TOURMALET PIC DU MIDI
HOTELS

HIVER 2022

HIVER 2023 EVOLUTIONS

NOMBRE DE LITS 752 POIDS DES LITS SUR LE STOCK PRO
PART D'ETRANGERS 3,9%
0/ =ggg TAUX DE REMPLISSAGE 20,7%
Ill 0 |I a TAUX DE REPONSE 84%
TAUX DE REVPLISSAGE wurTees =
I ) HOTELS
| \( i
Date & N° sem. HIVER 2022 HIVER 2023  HIVER 2022 HIVER 2023 @
29/10-04/11
o 6% 322
05/11-11/11 o 261
12/11-18/11
546 5% 267
19/151“-‘275/11 o a5
AVANT
SAISON
26/11-02/12
" 6% 340
03/12-09/12
s % 359
10/152‘;05/12 1% a3 TAUX DE REMPLISSAGE
100%
17/1;213/12 7% -
NOEL /
NOUVEL AN
24/12-30112 6% Y
s52 90%
31/12-06/01
&R 24% 1240
o7ioL-13101 7% a88 a0%
INTERV. DE
JANVIER
14/01-20/01
S0 21% 1001
21/01-27/01 70% |
o 30% 1563
28/01-03/02
Son 35% 1855
60%
04/05-0160/ 02 49% 2562
VACANCES
DHIVER
11/02-17/02
& 61% 3217
50%
18/02-24/02
£ 53% 2789
25/02-03/03
LS 37% 1972 o
04103:10103 4% 1789
INTERV. DE
MARS
11/03-17/03
s11 19% 1012 30%
18/03-24/03
o 10% 518
25/03-31/03 20%
s 10% 526
01/04-07/04
o 9% 465
08/04-14/04
s15 8% 412 VACANCES
DE
15/04-21/04 PRINTEMPS
£ 8% 441
22/04-28/04 6% 201 g /4 /¢ g ¢/ g ¢ /8 8/8 &8 ¢ & g 8 8/8 8 8 8 & & &8 8
s17 §$ S &8 % § &8 & & 8 8 & & B 8|/s = $/8 s 8 5 5/ 8 s 5 8 =8
L I = O - = O O O I B N - - B O - = O B R I O
Slala|la|2|3|& /S )g|s 2|2 ||| ||| |28|&|s|c|&|2|2|s]3:
29/04-05/05 5|58 § | 8 8/ 8 | 8|8 §/8|]8 8 3 &8 § Ss/38 8/ /s 8/ 8|5/ 8/8|8 8
si8 /8 8/ ¢/ g s/ 3§ |85 3T & & & S5/ &/ 3| s/ 28|33 8 4a]|8 2
S44 | s45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SOL | SO02 | SO3 | S04 | SO5 | SO6 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16 | S17 | S18
~HIVER 2023
CCEUR DE SAISON
(SEMAINES 51 A 15) 28.2% 25209




1%

UX DE REMPLISSAGE
|

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI
CENTRES DE

CENTRES DE VACANCES

(SEMAINES 51 A 15)

) HIVER HIVER
Date & N° sem. 2023 2023
29/10-04/11
o 0% 0
05/11-11/11 10% 42
12/11-18/11
S46 e &
19/151“-‘275/11 3% 185
AVANT
SAISON
26/11-02/12
sag = W
03/12-00/12
s49 o o
10/12-16/12
S50 “ e
100%
17/1;213/12 23% 1425
NOEL /
NOUVEL AN
24/1;_;)320/12 31% 1961
90%
31/12-06/01
o 16% 996
o7ioL-13001 18% 1116 80%
INTERV. DE
JANVIER
14/01-20/01
e 19% 1199
70%
21/01-27/01
e 22% 1396
28/01-03/02
o 23% 1426 50%
wog-ozo/oz 57% 3570
VACANCES
D'HIVER
11/02-17/02
50%
o 61% 3816
18/02-24/02
o 61% 3861
40%
25/02-03/03
2 54% 3370
o4/ossi100103 34% 2127
INTERV. DE [EIIS
MARS
11/03-17/03
o 25% 1597
18/03-24/03
20%
o 29% 1817
25/03-31/03
o 18% 1112
10%
01/04-07/04
. 21% 1352
08/04-14/04
e 27% 1727 VACANCES [IER
DE
15/04-21/04 29% 1796 SRINISHES
s16
22/04-28/04
e 24% 1510
29/04-05/05
s18
ToT, 23,4% 38353
CCEUR DE SAISON 31,7% 33868

POIDS DES LITS SUR LE STOCK PRO

TAUX DE REMPLISSAGE

TAUX DE REMPLISSAGE

29/10-04/11
05/11-11/11
12/11-18/11
19/11-25/11
26/11-02/12
03/12-09/12
10/12-16/12
17/12-23/12
24/12-30/112
31/12-06/01
07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02
04/02-10/02
11/02-17/02
18/02-24/02
25/02-03/03
04/03-10/03
11/03-17/03
18/03-24/03
25/03-31/03
01/04-07/04
08/04-14/04
15/04-21/04
22/04-28/04
29/04-05/05
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BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI
CAMPINGS

HIVER 2023

EVOLUTIONS

POIDS DES LITS SUR LE STOCK PRO

1555
1,6%
TAUX DE REMPLISSAGE 9,9%
Ill% II 75%
TAUX DE REMPLISSAGE NUITEES
] ‘ I CAMPINGS
o HIVER HIVER HIVER HIVER @
DateERESem 2022 2023 2022 2023
29/10-04/11 0% 1043
05/11-11/11 10% 1083 ——
12/11-18/11
a6 7% 748
19/11-25/11 o 663
AVANT
R SAISON
26/11-02/12 3% 2483
03/12-09/12
7% 718 TAUX DE REMPLISSAGE
3 100%
10/12-16/12 o 663 b
17/1;’213/12 - 5
NOTJC\)IEEIAN 90% 1
24/12-30/12
& % 810
31/12-06/01 o 5 a0
07/01-13/01 2% 445
0! INTERV. DE
JANVIER
14/01-20/01 110 1169 70%
21/01-27/01 110 1159
28/01-03/02 o0%
05 11% 1193
04/02-10/02
12% 1308
S06 (VXANC= 50% |
D'HIVER
11/02-17/02 — AT
18/02-24/02 0%
S 13% 1375
25/02-03/03 — ASEE
30%
04/03-10/03 120 1306
INTERV. DE
- MARS
11/03-17/03 120 1303
20%
18/03-24/03 120 1302
25/03-31/03 120 1202 10%
01/04-07/04
14 13% 1391
18% 1928 VACANCES e d e d g S S S S 3 3 3 3 g 8 g 8 8 8 8 8 8 3 3 3 3 8
| 53 = = e} N I S » S S » S N ® S = I I S = B3 =) N 3 o o D
T EE g T/ s 8 &8 S8 &8 9§ &8 5 93 8 F 5 & & & 3§ & 8
1 2% 176 e g g 2| g g8 )/g|g g8 eg|/g e e g & g & 8 8 8 8 5 8 T 853
Q 8 S 2 & 8 S 5 N s 5 3 S & ) b=} 2 Q 3 =i 3 & 3 8 B N 3
22103'1278/04 1% 131 S44 | S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | SO2 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | SI15 | S16 | S17 | S18
29/04-05/05

[ ] ao% 27908
CCEUR DE SAISON
(SEMAINES 51 A 15) 10,9% 20 231

+HIVER 2023

p18.



Taux de remplissage
propriétaires compris

Date & N° sem.

il %

TAUX DE REMPLISSAGE
A

BILAN DE FIN DE SAISON
Toul

NUITEES

Les nuitées locatives représentent 79,4% des nuitées totales

29/10-04/11
s44
05/11-11/11 0 570
12/11-18/11
i 6% 476
19/11-25/11 % s
AVANT
SAISON
26/11-02/12 % a5
03/12-09/12 0% a7
10/12-16/12
P 12% 1004 100%
17/12-23/12
31% 2595
S50 NOEL /

NOUVEL AN
24/12-30/12 o — 000 |
31/12-06/01 — ]
07/01-13/01 20% 1702 0%

INTERV. DE

JANVIER
14/01-20/01 7% 205
21/01-27/01
70%
Son 32% 2716
28/01-03/02
S0t 30% 2525
04/0;&‘160/ 2 57% 4752 60%
VACANCES
DHIVER
11/02-17/02
& 62% 5208
18/02-24/02 500
= 61% 5129
25/02-03/03
&b 36% 2975
X 40%
0410531100103 330 2766
INTERV. DE
§ MARS
11/03-17/03 5% 113
30%
18/03-24/03 20% .
25/03-31/03 L% 1187
20%
01/04-07/04 0% 300
08/04-14/04
S15 10% 814 VACANCES
100%
15/04-21/04 — T PRINTEMPS
S16
22/04-28/04
o 9% 788
%
20/04-05/05
s18
TOT, 23,6% 51337
CCEUR DE SAISON
(SEMAINES 51 A 15) 31,6% 45043
Nuitées Locatives 40767
Nuitées Propriétaires 10 570

POIDS DES LITS SUR LE STOCK PRO

TAUX DE REMPLISSAGE

AGENCES IMMOBILIERES

TAUX DE REMPLISSAGE

20/10-04/11
€ os1-11/11
1211-18/11
19/11-25/11
26/11-02/12
03/12-00/12
10/12-16/12
1712-23/12
24112-30112
31/12-06/01
07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02
04/02-10/02
11/02-17/02
18/02-24/02
25/02-03/03
04/03-10/03
11/03-17/03
18/03-24/03
25/03-31/03
01/04-07/04
08/04-14/04
15/04-21/04
22/04-28/04
29/04-05/05
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OBSERVATOIRE DE
L'ACTIVITE
TOURISTIQUE

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI
LITS PAP (DE PARTICULIER A PARTICULIER)

HIVER 2022

HIVER 2023

EVOLUTIONS

POIDS DES LITS SUR LE STOCK STATION

> NOMBRE DE LITS JEIE
™ ||:% NUITEES AU LIT 50
CjZA I 0/ TAUX DE REMPLISSAGE 27,4%
e (]| ] <y TAUX DE REPONSE 96%.
TAUX DE REMP
‘ ‘ LITS PAP (DE PARTICULIER A PARTICULIER) = C2C + GITES
8 HIVER  HIVER  HIVER  HIVER @
RREE 2022 2023 2022 2023
29/10-04/11 1% 3369
05/11-11/11
Sae 1% 2648
12/11-18/11
16 10% 2577
19/11-25/11 )
10% 2464 o
26/11-02/12 SAISON
e 11% 2738
03/12-09/12
o0 13% 3168
10/12-16/12
16% 3889 TAUX DE REMPLISSAGE
17/12-23/12 100%
s51 £l Bk NOEL /
24/12-30/12 NOUVEL AN
57% 14100 50%
31/12-06/01 — —
07/01-13/01 80%
0/
S02 19% 4649 INTERV. DE
14/01-20/01 19% 4783 JANVIER
70%
21/01-27/01
0/
S04 30% 7353
28/01-03/02
n 60%
So 33% 8006
04/02-10/02
63% 15 579 vacances [
11/02-17/02 — po— D'HIVER
18/02-24/02
& 67% 16 519 20%
25/02-03/03 — -
04/03-10/03 30%
S10 28% 6870 INTERV. DE
11/03-17/03 MARS
S11 27% 6557 20% e
18/03-24/03 9% 5 046 —~ /// \\/\\
25/03-31/03 10%
513 14% 3477
01/04-07/04
S1a 11% 2 667 0%
RS 17% 4277 VACANCES 4 & ¢4 & & g, 9/ g 8, 8/ g g /&g g ¢ &8 & & 8 g/ & g 8
3 = @ Irel N > I} I =) S ) S ~ I} S = I I} 3 = I = = I 9 =) )
15/04-21/04 DE < 7 o o < = - N @ S = § g S < < N S = < N o S 3 § o S
s16 it DD FRRIETS g 4,4, 4/ d /4 4 d/d & 8 &g/8 g & &/ g g &8 8 8 8 & & & s 3o
o wn N o © (52} o ~ < L=l ~ < — 0 < — 0 n < — 0 n p=l @ n N o
s17 S44 | S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | SO03 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16 | S17 | S18
29/04-05/05
+HIVER 2023
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OBSERVATOIRE - } -
DE L'ACTIVITE - < — — -

BILAN DE FIN DE SAISON 2023

TOURISTIQUE

TOURMALET PIC DU MIDI
CALENDRIER HIVER 2022/2023

consuTNG

Périodes

- N°_Semaine
commerciales

N*® 49
03/12 au 09/12
N°50
10/12 au 16/12
N*51
17/12 au 23/12
N°52
24/12 au 30/12
N°1
31/12 au 06/01
N°2
07/01 au 13/01
N°3
14/01 au 20/01
N°4
21/01 au 27/01
N°5
28/01 au 03/02
N°6
04/02 au 10/02
N7
11/02 au 17/02
N°8
18/02 au 24/02
N°9
25/02 au 03/03
N®10
04/03 au 10/03
N°11
11/03 au 17/03
N®12
18/03 au 24/03
N°13
25/03 au 31/03
N®14
01/04 au 07/04
N°15
08/04 au 14/04
N°16
1504 au 21/04
N=17
22/04 au 28/04
N°18
29/04 au 05/05

Zone A = Besangon, Bordeaux, Clermont-Ferrand, Dijon, Grenoble, Limoges, Lyon, Poitiers

Zone B = Aix Marseille, Amiens, Caen, Lille, Nancy-Metz, Nantes, Nice, Orléans-Tours, Reims, Rennes, Rouen, Strasbourg Quelques dates

Zone C = Creteil, Montpellier, Paris, Toulouse, Versailles Inmaculada / Purissima : Jeudi 08 Décembre 2022

Noél : Dimanche 25 Décembre 2022

Jour de I'an: Dimanche 01 Janvier 2023

Noél orthodoxe : Samedi 7 Janvier 2023

Lundi de Paques : Lundi 10 Avril 2023

Semaine Sainte : Dimanche 02 Avril au Samedi 08 Avril 2023
Paques orthodoxe : Dimanche 16 Avril 2023

Début de saison

v de Noél

Vacances d'hiver

Vacances de
printemps

P= Partiel en fonction des zones

p22.



OBSERVATOIRE =
DE L'ACTIVITE - . . = — - —

TOURISTIQUE . .
BILAN DE FIN DE SAISON 2023 y
Quelques dates:
[EGEN dred bre 2023
TOURMALET PIC DU MIDI e

= Pays Orthodoxe - Russie, Ukraine, Roumanie, Bulgarie, Serbie, Gréce, Belarus Jour de I'an: Lundi 01 Janvier 2024

Suisse : Zurich (ZH) - Berne (BE} - Vaud (VD) - Genéve (GE) - Lucerne (LU} - Bale ville + campagne (BS+BL) CALENDRIER HIVER 2023/2024 Noél orthodoxe : Dimanche 7 Janvier 2024

Allemagne : Baden Wurtenberg (BW) - Hesse (H) - Rhemanie Palatinat (RP) - Rhémanie du Nord (RN) - Saxe (SA) - Mardi Gras : Mardi 13 Février 2024

Saxe Anhalt (SH) - Berlin (BE) - Baviére (BA) - Basee Saxe (BS) - Brandenburg + Breme (BR) - Hambaurg (HA) - Lundi de paques : Lundi ler Avril 2024

Mecklenburg Pomerania (M) - Saarland (SL) - Schleswig Holstein (SC) - Thuringia (T) Semaine sainte : Dimanche 24 mars au Samedi 30 mars 2024
Répblique Tchéque: Prague 1-5 (PRAH 1-5) - Prague 6-10 (PRAH 6-10) - Moravie du sud (MS) - Pizen (PL)
Ex-Yougoslavie : Slovénie (SLO)-Croatie (HR) - Serbie (SE) - Bosnie - Herzégovie (BH)

Zone A = Besancon, Bordeaux, Clermont-Ferrand, Dijon, Grenoble, Limages, Lyon, Poitiers
Zone B = Aix Marseille, Amiens, Caen, Lille, Nancy-Metz, Nantes, Nice, Orléans-Tours, Reims, Rennes, Rouen, Strasbourg
Zone C = Créteil, Montpellier, Paris, Toulouse, Versailles

P= Partiel en fonction des zones

conzumnG

Paques orthodoxe : Dimanche 05 mai 2024

Grande . . . . République
France Bretagne PaysBas  Belgique Luxembourg Allemagne Espagne Suisse ltalie  Irlande  Russie Pologne Tcheque

Périodes N° e @ e < O
Ly DE

Afrique

du Sud Turquie Grece

Slovaquie Norvége Danemark Suéde Australie  Brésil

- Semaine
commerciales

NL

N° 47
18/11 au 24/11
N° 48
25/11 au 01/12
N° 49
02/12 au 08/12
N°50
09/12 au 15/12
N°51
16/12 au 22/12
N°52
23/12 au 29/12
N°1
30/12 au 05/01
N°2
06/01 au 12/01
N°3
13/01 au 19/01
N°4
20/01 au 26/01
N°5
27/01 au 02/02
N°6
03/02 au 09/02
N°7
10/02 au 16/02
N°8
17/02 au 23/02
N°9
24/02 au 01/03
N°10
02/03 au 08/03
N°11
09/03 au 15/03
N°12
16/03 au 22/03
N°13
23/03 au 29/03
N°14
30/03 au 05/04
N°15
06/04 au 12/04
N°16
Vacances de 13/04 au 19/04

printemps N°17
20/04 au 26/04

N°18
27/04 au 03/05

Début de saison

SLO+HR

SE+BH

Vacances de
Noél

- o

BE+BR P SLO

P SE+BH

SH+M

SA+M+T

SA+M+SL
Vacances d'hiver

Fallas (15-
19/03)

BS+BR
28-mars
H+RP+RM+BS+ 03-avr
BE+BR+SH+SL
+T

H+RM+BE+BR+

SA+SL+SCHT HR+SE P

H+sSC

°
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OBSERVATOIRE DE
L'ACTIVITE

TOURISTIQUE BILAN DE FIN DE SAISON 2023

TOURMALET PIC DU MIDI

METHODOLOGIE G2A e_st cert!fle IS.O. 20252 aupres de IAFNOR. Cette étude est réalisée conformément a la norme et respecte toutes ses exigences pour vous
garantir confidentialité et protection des données

CONCEPTION D'ETUD! NALYSES DE POSITIONNEMENT. ACTIVITE DE CONSEIL, STRATEGIE MARKETING ET COMMERCIALE

consuLTNG

L'analyse de la fréquentation touristique des lits de la station se fait de maniére exhaustive : LA CARTOGRAPHIE DES STOCKS DE LITS TOURISTIQUES EN STATION EST IMPACTANTE POUR LE MODELE ECONOMIQUE

- Pour les lits pro : par une interrogation des opérateurs soit en direct, soit via les opérateurs NATURE + STOCK DE LITS + MODE DE GESTIO

nationaux, soit via des passerelles automatisées.

- LITS NON
par une collecte automatisée de LITS PRO - TYPOLOGIE DE LITS - COMMERCIALISES
‘ ‘ -RESIDENCES
-HOTELS SECONDAIRES

G2A développe avec des partenaires technologiques des robots analytiques (scroll) qui collectent et traitent de maniére -RESIDENCES DE TOURISME

recherche en ligne.

hebdomadaire un grand nombre de résultats issus des requétes destinées a : :gg‘b’;?NEGSSVACANCES LITS FERMES
» ) ) . i o o -AGENCES IMMOBILIERES
- Identifier la programmation de meublés sur les sites de locations de vacances de particulier & particulier, -CENTRALE DE RESERVATION _GITES & REFUGES * - ENSEMBLE DES
-GITES & REFUGES * _OFFRE C2C HEBERGEMENTS FERMES
- Dédoublonner les offres des sites de locations de vacances de particuliers a particuliers + collecter -LISTES DE LOUEURS POUR TRAVAUX OU NON

EXPLOITES (SUR UNE SAISON

l'information sur la volumétrie afférente (nombre de lits), 0OU PLUS)

- Mesurer la performance de ces biens par une analyse des plannings sur les sites internet concernés. -GITES & REFUGES * : CLASSEMENT SELON LES TERRITOIRES

uelle est la différence entre un taux d’occupation et un taux de remplissage?

- Pour les lits non commercialisés : par la récolte d'indicateurs généraux comme la production
d'ordures ménageéres ou la consommation d'eau.

- Le taux d’occupation indique I'occupation
moyenne d’un hébergement (appartement ou
chambre) sur une période donnée.

L’ensemble des collectes de données et des résultats présentés dans ce rapport sont effectués en

e " P - Le taux de remplissage correspond au nombre
respectant le principe de confidentialité.

de personnes séjournant dans ce bien par rapport a
la capacité d’accueil totale.
Un hébergeur non répondant lors de I'enquéte est estimé par la moyenne de son secteur.

En début de saison, chague hébergement est enquété afin de connaitre et de mettre & jour son
stock.

Le taux de remplissage est généralement inférieur au taux d’occupation car un appartement ou une chambre
est rarement occupé par le nombre de personnes maximum.
Exemple :
Une chambre de 4 personnes est occupée pendant 1 semaine compléte:
mmmmpTaux d’occupation: 100%.
2 personnes y ont séjourné:
aux de remplissage: 50%.

Définitions :
Taux d’occupation : (Nombre de chambres ou d'appartements ou d’emplacements occupés / Nombre de chambres ou d'appartements ou d'emplacements offerts) X 100
Taux de remplissage : (Nombre de lits occupés / Nombre de lits offerts ) X 100
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OBSERVATOIRE
DE L'ACTIVITE
TOURISTIQUE

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI
LISTE DES REPONDANTS

L £

ceuzuimiz
il

goao Hotels : 84% de taux de Centres : ?0% de taux Résidences,: 93% de taux
Ml réponse Rép N. Rép de réponse Rép N. Rép 2 EpensE Rép N. Rép
HOTEL CARRE PY' HOTEL X VV VILLA BONVOULOIR BAGNERES X RESIDENCE ATC BAGNERES X
HOTEL DOMAINE DU GOLF COUNTRY CLUB X CENTRE D'ACCUEIL LES 4 SAISONS X RESIDENCE LES PALOMBIERES X
HOTEL SAINT VINCENT X CENTRE DE VACANCES ASM X LA RESIDENCE DES THERMES X
HOTEL LE CHALET X CENTRE L'ARCOUADE X RESIDENCE AZUREVA LA MONGIE X
HOTEL DES 2 COLS X CENTRE PEP ARTIGUES X RESIDENCE ATC LA MONGIE X
HOTEL LA MAISON D'HOURSENTUT X CENTRE DE VACANCES AFRAM AUNAC MANSLE X RESIDENCE DE TOURISME MER ET GOLF PIC DU MIDI X
HOTEL LA BERGERIE X CENTRE DE VACANCES CCAS - CITE DE LACOMBRADE X RESIDENCE DE TOURISME MER ET GOLF LE TOURMALET X
HOTEL LA MANDIA X VV MONTBRON PYRENEES X RESIDENCE DU DOMAINE DE RAMONJUAN X
HOTEL DE LA VOIE LACTEE X VWV LE CAMPARO DU TOURMALET X
HOTEL DOMAINE DE RAMONJUAN X
HOTEL DES PYRENEES X
38$E:: tE giﬁi[‘A § Campings : 75% de taux
HOTEL AUBERGE DES PYRENEES X Gites : 25% de taux de de réponse
réponse
CAMPING LA POMMERAIE X
REFUGE FFCAM DE CAMPANA DE CLOUTOU X CAMPING LE MONLOO X
GITE DES CASCADES X CAMPING L'ARRIOU X
Agences : 91% de taux de GITE DE SEJOUR LA LITBERE X CAMPING LE LAYRIS X
reponse GITES DES QUATRE VEZIAUX X CAMPING D'ARTIGUES X
GITE DE SEJOUR L'ARDOISIERE X CAMPING L'OREE DES MONTS X
AGENCE BAGNERES IMMOBILIER X
AGENCE ADOUR PYRENEES SQUARE HABITAT - LA MONGIE X
AGENCE MAEVA.COM X
AGENCE BETTY IMMOBILIER X

AFIN DE RESPECTER LA CONFIDENTIALITE DES HEBERGEURS, LA SOCIETE G2A CONSULTING S'ENGAGE A NE DIFFUSER QUE LES SECTEURS PRESENTANT AU MOINS TROIS HEBERGEURS ET NE PERMETTANT PAS D'ISOLER LES RESULTATS D'UN

HEBERGEUR EN PARTICULIER
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OBSERVATOIRE
DE L'ACTIVITE BILAN DE FIN DE SAISON 2023

TOURISTIQUE TOURMALET PIC DU MIDI

BAGNERES DE BIGORRE HIVER 2022 HIVER 2023 EVOLUTIONS
NOMBRE DE LITS 2672
TAUX DE REMPLISSAGE 15.8%
NUITEES AU LIT 26
Ill UA] I I II:.-I TAUX DE REPONSE 90%
oG TAUX DE REMPLISSAGE NUITEES
X LITS PRO = RESIDENCES DE TOURISME + HOTELS + CLUBS, V.VACANCES & CENTRES + AGENCES IMMOBILIERES + CAMPINGS
:
i
: MVECEERETVER FIVER LITS PAP (E PARTICULIER A PARTICULIER) = C2C + GITES
el 2022 2023 2023
1O 2SL 13% 2444 TAUX DE REMPLISSAGE
610912 AVANT SAISON [
e 16% 2906
03/12-09/12
e 6% 1105
90%
10/12-16/12
et 8% 1490
17/12-23/12
S51 s 3243 NOEL/NOUVEL [N
24/12-30/12 AN b
i) 24% 4460
31/12-06/01
il 13% 2400 ,
70%
07/01-13/01 % 1434
S02 INTERV. DE
14/01-20/01 JANVIER
503 8% 1461 s
21/01-27/01
Soa 10% 1874
28/01-03/02
Sos 12% 2235 o
0
04/02-10/02
506 s ko VACANCES
N D'HIVER
11/0520177/02 — —
18/02-24/02 0%
o 24% 4431
25/032(—)%3/03 p— p—
04/03-10/03 30%
B 20% 77
S10 0% 8IS INTERV. DE
. MARS
11/0;1117/03 19% 3464
18/03-24/03 20% -
Sio 18% 3331
e 16% 2974 /\
10%
01/04-07/04 \/
Si4 16% 3086
08/04-14/04
0/
e ey VACANCES DE
0%
o2 22% 4055 FRINIEMES g ¢ 4 ¢/ g g/4d & 8/ 8 8 8 ¢ &g/8g 8 & 8 8 8 8 & 8
S16 < H ) el N I3 S I S S I S ~ %] S ~ < %] S ~ N = ~ <
4 ! i o 4 < by o ® < s Q o < i o o Q bl b o ® < iy
22/04-28/04 17% 3115 g/ 2/ 2 2§ 8§ &8/ §8/ g g8 g8 8 &8 8 8/ g8 s/ g s 8
S17 > 0 I > o ) S = 3 = = I = D 3 = @ Il =3 = = I = @
S44 | S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | SO9 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15

— . 1o 69163 +HIVER 2023
CCEUR DE SAISON
17.0% 54 043
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il %

TAUX DE REMPLISSAGE

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI
CAMPAN

alliz=

NUITEES

Date & N° sem.

19/11-25/11

HIVER HIVER
2022 2023

HIVER HIVER
2022 2023

o 7% 1292
AVANT SAISON 9
26/11-02/12 8% 1528 o
S48 0
03/12-00/12
11% 2007
10/12436/12 >
o0 9% 1630
17/12-23/12
21% 3880
o NOEL / NOUVEL [EEE—_.
24/12-30/12 o
23 35% 6324
31/15(—)(;6/01 18% 3290
07/01-13/01 .
- 14% 2
i J 565 INTERV. DE
‘ JANVIER
14/0;0230/01 18% 3261
S 60%
21/01-27/01
12 22% 3967
28/01-03/02 24% 4256
S05 50%
04/02-10/02
on 49% BEE VACANCES
< D'HIVER
11/02-17/02 58% 10 449
so07 40%
18/02-24/02
22 54% 9684
25/02-03/03
= 24% 8021 30%
04/03-10/03
27% 4849
oy J INTERV. DE
! MARS
11/03-17/03 23% 4122
s11 20%
18/03-24/03
22 21% 3880
25/03-31/03
S 16% 2916 10%
01/04-07/04
40 16% 2951
08/04-14/04
0,
e 22% AR VACANCES DE [
< PRINTEMPS
15/04-21/04 13% 2386
S16
22/04-28/04
a2 11% 2039
29/04-05/05
s18
21.7% 9825
CCEUR DE SAISON 28.4% 87374

(SEMAINES 51 A 15)

HIVER 2022 HIVER 2023 EVOLUTIONS
NOMBRE DE LITS 2583
TAUX DE REMPLISSAGE 21.7%
NUITEES AU LIT 38
TAUX DE REPONSE 63%
LITS PRO = HOTELS + CLUBS, V.VACANCES & CENTRES + CAMPINGS
LITS PAP (DE PARTICULIER A PARTICULIER) = C2C + GITES

TAUX DE REMPLISSAGE

29/10-04/11
05/11-11/11

S44 | s45

12/11-18/11
19/11-25/11
26/11-02/12
03/12-09/12

S46 | S47 | S48 | S49

10/12-16/12

S50

17/12-23/12
24/12-30/12
31/12-06/01
07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02

04/02-10/02

S51 | S52 | SO1 | S02 | S03 | S04 | SO5 | S06

+HIVER 2023

11/02-17/02

S07

18/02-24/02

S08

25/02-03/03

S09

04/03-10/03
11/03-17/03

S10 | S11

18/03-24/03

S12

25/03-31/03

S13

01/04-07/04
08/04-14/04

S14 | S15
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il %

TAUX DE REMPLISSAGE

BILAN DE FIN DE SAISON 2023
TOURMALET PIC DU MIDI
LA MONGIE

allie=y

NUITEES

Date & N° sem.

HIVER HIVER

HIVER HIVER

2022 2023 2022 2023
19/151;275/11 % 1633
AVANT SAISON
26/11-02/12 % 5173 100%
S48 0
03/12-09/12
19 11% 2819
0%
10/12-16/12
S50 16% 4153
17/12-23/12
42% 11078
S51 NOEL / NOUVEL 80%
24/12-30/12 AN °
e 58% 15 348
31/12-06/01
e 44% 11 760
70%
07/01-13/01
26% 7002
s02 6% oo INTERV. DE
. JANVIER
14/01-20/01 319 8303
S03
60%
21/01-27/01
Soz 43% 11365
28/01-03/02
Sos 43% 11 541 .
04/02-10/02 0
S06 2 ad VACANCES
L D'HIVER
11/02-17/02 —_— —
=07 40%
18/02-24/02 0
- 75% 19 979
25/02-03/03
e 53% 14198 -
(]
04/03-10/03
40% 10 670
S10 ° INTERV. DE
11/03-17/03 MARS
Si1 35% 9374 -
18/03-24/03
o1o 25% 6742
25/03-31/03
o13 16% 4317 »
0
01/04-07/04
) 8% 2078
08/04-14/04
0,
S15 o Besk VACANCES DE  [EENG
v PRINTEMPS
15/04-21/04 - -
S16
22/04-28/04
o 6% 1688
29/04-05/05
s18
CCEUR DE SAISON
41.0% 185310

\

HIVER 2022 HIVER 2023 EVOLUTIONS
NOMBRE DE LITS 3802
TAUX DE REMPLISSAGE 29.6%
NUITEES AU LIT 53
TAUX DE REPONSE 100%
LITS PRO = RESIDENCES DE TOURISME + HOTELS + AGENCES IMMOBILIERES
LITS PAP (DE PARTICULIER A PARTICULIER) = C2C

TAUX DE REMPLISSAGE

?

29/10-04/11
05/11-11/11
12/11-18/11

S44 | S45 | S46

19/11-25/11
26/11-02/12

03/12-09/12

S47 | S48 | S49

10/12-16/12
17/12-23/12
24/12-30/12
31/12-06/01
07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02
04/02-10/02
11/02-17/02

S50 | S51 | S52 | S01 | S02 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7

+HIVER 2023

18/02-24/02
25/02-03/03

S08 | S09

™ ™
o o
<4 <
S =
by o
I} oh
o o
< <3
5 3
S =
S10 | S11

18/03-24/03

S12

25/03-31/03
01/04-07/04
08/04-14/04

S13 | S14 | S15
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